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Estimados Accionistas:

El año 2022 nuestra empresa demostró su capacidad 
de resiliencia, luego de dos años que muchos catalo-
garon como los peores de la historia debido al impac-
to que tuvo en la humanidad la pandemia causada por 
el COVID-19. Todos afrontamos momentos muy duros 
de pérdida y desesperación, se puso a prueba la forta-
leza del ser humano y constatamos que el trabajar 
juntos siempre rendirá frutos y nos dará la oportuni-
dad de revertir cualquier situación negativa y volverla 
una oportunidad.

Las cifras económicas, como país, fueron esperanza-
doras para las empresas y se retomó una senda de 
crecimiento en todos los ámbitos. Según el gerente 
general del Banco Central del Ecuador, Guillermo 
Avellán, este crecimiento económico se sustenta en 
dos pilares: la recuperación de consumo de hogares y 
la formación bruta de capital fijo (inversión)1.
 
El gobierno de nuestro país estableció la mejora de 
políticas públicas, con enfoque en aspectos sociales 
que se agravaron con la crisis sanitaria que dejo la 
pandemia. Mejorar el sector de la salud, educación, 
inseguridad y, por supuesto, el aumento de empleo han 
sido sus principales pilares en el 2022.

Previo al paro nacional convocado por ciertos secto-
res del país se esperaba que la economía cierre con 
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un 3,6% muy cerca del 4% de crecimiento2, acer-
cándonos a cifras que obtuvimos antes de la 
pandemia. Pero tras 18 días de paralizaciones y 
cierres casi completos de los negocios, Ecuador 
perdió sobre los mil millones de dólares en 
producción, causando un nuevo retroceso en su 
crecimiento económico, cerrando el año 2022 con 
un crecimiento menor al 3%.

A pesar de estas vicisitudes y las dificultades que 
ha vivido el mundo entero el 2022, nuestra empre-
sa nunca ha dejado de vislumbrar el camino a la 
recuperación económica. Hemos fortalecido 
nuestro portal de comercio electrónico e incre-
mentado los metros cuadrados en tiendas físicas, 
acompañados de inversión en tecnología para 
mejorar la experiencia del cliente, con una oferta 
amplia de reconocidas marcas.

La adaptación al cambio y el saber reconocer el 
trabajo de todos los que interactúan en nuestra 
empresa, nos ha permitido transformar todas las 
dificultades en oportunidades de mejoramiento, 
innovación y expansión. Así, abrimos nuestras 
nuevas tiendas bajo los conceptos Taf y Explorer 
en la ciudad de Quito, en el Centro Comercial 
Riocentro Shopping, renovamos nuestras tiendas 
en el Quicentro Shopping y ya contamos, adicio-
nalmente, con nuestra primera tienda Under 
Armour en la ciudad de Quito, en este mismo 
centro comercial.
 
Cómo olvidarnos mencionar a nuestra querida 
selección que nos permitió seguir haciendo histo-
ria a nivel mundial, al vestirlos nuevamente con el 
nombre marathon en sus pechos y dejándonos 

soñar otra vez con llegar lejos en un mundial. La 
camiseta que vistieron nuestros seleccionados fue 
considerada como una de las mejores en varios 
aspectos, siendo los principales: diseño, color y 
calidad, sobre muchas que participaron en el mun-
dial Catar 2022. Esto mismo se reflejó en su desem-
peño de venta, rompiendo el récord a la fecha, con 
una venta superior a las 400.000 prendas. Y cómo 
no hacerlo, “Si somos la piel del Ecuador”.
     
Quiero agradecer a todo el equipo de trabajo de la 
empresa, que siempre deja su corazón en “la 
cancha”; sigamos cosechando más éxitos y haga-
mos de nuestros sueños algo real y tangible. 
Gracias a ustedes tenemos un año más con resul-
tados positivos y, aunque nos espera un 2023 duro 
y lleno de retos, tengo plena confianza que, traba-
jando en equipo, seguiremos creciendo como 
empresa y familia. Gracias.

Nelson Iván Ayala Reyes
Presidente
 
 

1 https://www.primicias.ec/noticias/economia/ecuador-crecimiento-economico-banco-central/
2 https://www.primicias.ec/noticias/economia/ecuador-crecimiento-economico-banco-central/ 5



Estimados Accionistas:

Nos vamos alejando de todo lo malo que nos dejó la 
pandemia y si bien los retos ahora son otros, Ecuador 
marcó claramente cuál era su visión en este 2022, a 
través de una gestión más integral y mejor estructu-
rada buscando consolidar su estabilidad macroeco-
nómica y evitando un aumento insostenible de las 
deudas, aplicando estrategias para impulsar el desa-
rrollo y crecimiento de la economía del país, con 
herramientas focalizadas en aspectos económicos, 
sociales, salud pública, seguridad, entre otros; tal 
como lo señala el Banco Mundial en su página web1.

El 2022 terminó con un crecimiento económico del 
2,7%, según el Banco Central del Ecuador (BCE), que 
representa 1,54 puntos menos que la tasa de creci-
miento del año 2021, pero de igual manera este 
porcentaje representa una recuperación más susten-
table después de la pandemia y a pesar de los facto-
res externos que afectaron la economía mundial 
como es la guerra entre Ucrania y Rusia, que cerró 
varios mercados, la recesión mundial y el alza global 
de las tasas de interés. Internamente, también 
tuvimos factores que estancaron la recuperación 
financiera de toda la nación. Las movilizaciones en el 
mes de junio entre el 13 y 30 de este mes interrumpie-
ron las actividades normales de todos los ciudada-
nos. La paralización de estos días causó una perdida 
estimada en 1,104.08 millones de dólares en el 
sector productivo del país a nivel general. Uno de los 
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sectores más golpeados fue el comercio con 318 
millones de dólares en pérdidas2. A pesar de estos 
críticos factores mencionados, el riesgo país tuvo 
una caída para octubre llegando a los 1677 puntos, 
de los 1945 que alcanzó en el mismo mes3, ganan-
do un poco de confianza en los mercados externos 
respecto a la capacidad de pago del Estado. La 
inflación para octubre estuvo en 4,02% un incremen-
to bastante alto comparado con la inflación de octu-
bre del 2021 que llegó a 1,47%4 que causó que 
cambie totalmente el dinamismo del consumo de 
los hogares.

Nuestra empresa no fue la excepción, pasó por 
duros momentos que afectaron nuestro normal 
desarrollo, durante las movilizaciones a nivel nacio-
nal, formamos parte de la larga lista de compañías 
que generaron pérdidas de venta, en nuestro caso 
las pérdidas fueron cercanas a los US$1,4 millones. 
El desempeño de Superdeporte estaba cuesta 
arriba, a pesar de la incertidumbre y temor de los 
consumidores, por todos los problemas por los que 
cruzaba el país. Luego de más de 15 días de parali-
zación, se regularizó la operación y empezaron las 
lluvias de ideas, las iniciativas, las propuestas y la 
implementación de estrategias que nos permitan 
recuperar lo perdido.

A pesar de los inconvenientes, nuestra empresa 
siempre se ha caracterizado por dar la vuelta a los 
retos que se le han presentado y ahora no fue la 
excepción, gracias al trabajo hombro a hombro, se 
hizo realidad la tan esperada recuperación financie-
ra. El trabajo en equipo, la colaboración de todas las 
áreas y por supuesto la motivación de una selec-
ción clasificada a su cuarto mundial, Catar 2022. 

Con esta ventaja que nos brindaba el fútbol ecuato-
riano, se ejecutó el lanzamiento de la piel de la TRI, 
un evento nunca antes visto con la participación de 
ex jugadores de la selección y varios personajes 
importantes del ámbito futbolero, evento cataloga-
do como inolvidable.

No podemos olvidarnos de las estrellas futboleras 
locales, ensalzamos, los cada vez más seguidos 
triunfos del pequeño gigante, nuestro querido 
equipo Independiente del Valle, en esta ocasión dejo 
el nombre del país en lo más alto del podio, al quedar 
por segunda ocasión campeón de la Copa Sudame-
ricana, este “pequeño” equipo nos sigue llenando de 
orgullo a todos los ecuatorianos, siempre vistiendo 
con orgullo la camiseta que nos representa. 

Este fue un año lleno de sorpresas en el ámbito 
futbolero, Sociedad Deportiva Aucas no quiso 
quedarse atrás y sorprendió a todo el país con su 
dominio absoluto en el campeonato nacional, que 
dio como resultado su primer campeonato de la 
Liga Pro, despertando a un pueblo completo que 
esperaba este triunfo toda su vida. Nuestra marca 
UMBRO estuvo presente en todo momento con el 
ídolo del pueblo.         

Sabemos que la ropa deportiva en este momento, 
está posicionada con fuerza en el mundo de la moda 
y ahora es común llevar trajes casuales con los 
comúnmente llamados sneakers. Este escenario, 
que para nosotros es una ventaja competitiva, nos 
da la pauta de enfoque en las preferencias y necesi-
dades del cliente, alineando el objetivo y la estrategia 
del negocio. Como parte de la experiencia que 
queremos brindar a nuestros clientes, se ha diseña-

1 https://www.bancomundial.org/es/country/ecuador/overview
2 https://www.bce.fin.ec/publicaciones/editoriales/estimacion-de-perdidas-y-danos-ocasionados-por-el-paro-nacional-de-junio-de-2022#:
  ~:text=Los%20efectos%20perjudiciales%20de%20las,10%2C6%20millones%20a%20da%C3%B1os.
3 https://www.primicias.ec/noticias/economia/riesgo-pais-cae-recompra-bonos/
4 https://www.primicias.ec/noticias/economia/inflacion-octubre-precios-inec/ 7



do nuestras nuevas tiendas con la intención de 
ofrecer una experiencia digital única, acompañada 
de color, diseños y tendencias. Enfocado en tres 
puntos claves; el género, la categoría y la marca que 
lo hemos denominado marathon 2.0. Nuestra 
nueva tienda marathon Sports en el Quicentro Shop-
ping es un claro ejemplo de este nuevo formato que 
se une a nuestras tiendas Portal y Jardín que brindan 
la misma característica en donde nos enfocamos 
específicamente en el perfil de cada consumidor.   

En la ciudad de Quito, en el centro comercial 
“Riocentro Shopping”, se abrieron dos tiendas 
nuevas, Explorer y Taf, las mismas abrieron sus 
puertas en agosto del 2022, realzando a todo el 
sector de la Av. 6 de diciembre y Tomás de Berlan-
ga. La reubicación y remodelación de nuestras 
tiendas en el Quicentro Shopping como son Explo-
rer, Puma y Under Armour que estuvieron ya operati-
vas desde octubre del 2022, marcaron un ícono en 
el desarrollo de nuestro negocio. Cabe destacar 
que nuestra tienda Under Armour es la primera 
tienda en la ciudad de Quito con 267,76 m2. 
       
Con todos estos hitos mencionados en este corto 
informe del año 2022, les quiero comentar que logra-
mos una venta de 430 mil camisetas de la selección 
que representa cerca de US$21,7 millones, 48% más 
que el último mundial que clasificamos en el 2014. 
Nuestro canal mayorista de igual manera logró una 
venta de US$8,2 millones para el 2022 que si compa-
ramos con el año 2021 es un incremento del 20%. 
Nuestra página web alcanzó los US$8 millones que 
representa un 3,3% del total de las ventas, casi el 
doble de ventas versus el 2021. Resultados positivos 
y al alza que nos han permitido terminar un año más 

con una utilidad que sobrepasa los US$10 millones 
versus los US$4 millones que obtuvimos en el 2021.

No quisiera terminar esta presentación, sin agrade-
cer como siempre a todo mi equipo de trabajo. 
Estoy claro y convencido que, sin la ayuda de todos 
ustedes, esto no hubiera sido posible. Gracias 
infinitas a ustedes y sus familias por toda la pacien-
cia y empeño que año tras año nos hace merecedo-
res de convertirnos en unas de las empresas ecua-
torianas más grandes a nivel nacional. Sé que tene-
mos desafíos enormes por cumplir y cada año se 
nos presentan nuevos retos, pero no tengo la menor 
duda de que cuento con el mejor y más preparado 
equipo de colaboradores, gracias por vivir nuestro 
sueño y por hacerlo realidad. 

A ustedes queridos accionistas, muchas gracias 
por seguir confiando en nosotros, estén seguros 
que cuando se trabaja de corazón los resultados 
son más enriquecedores, seguro de contar con su 
apoyo no me queda más que reiterarles nuestro 
compromiso, siempre buscando la excelencia.

Atentamente, 

Fernando Corral Jiménez, MBA.
Gerente General
Superdeporte S.A.
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Creemos en la democratización del deporte 
como una forma de generar un impacto positivo 
en las personas y en las comunidades, mediante 
la masificación de la práctica deportiva.

Nuestra política de Principios de Actuación es el 
código de ética, que enmarca y promueve los 
valores de la empresa, el trato justo y equitativo 
y la lucha contra la corrupción. 

FILOSOFÍA
Y VALORES

6 marcas
nacionales exclusivas de venta en marathon.

+ de 30 marcas
internacionales de productos deportivos de 
venta en los almacenes.

DESEMPEÑO

PASIÓN

DISCIPLINA

FOMENTO DE LA SALUD

APORTE A LA COMUNIDAD

NUESTRAS
MARCAS
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NUESTROS GRUPOS
DE INTERÉS de 60.000

ecuatorianos
+

Superdeporte 1.562

320

Número de colaboradores con síntomas

Número de casos positivos

9.265

2.459

Medicina general - Número de
atenciones promedio mensual

850Vigilancia de salud - Número de
atenciones promedio mensual

185Fisioterapia - Número de
atenciones promedio mensual

Ejecutivos y administrativos

Personal en tiendas

Operativos

Mujeres en cargos ejecutivos / administrativos

Mujeres en posición de liderazgo administrativo

Mujeres en posición de liderazgo en tiendas

Colaboradores con discapacidad

Empleo juvenil (18 a 29 años)

Hombres

Mujeres

12%

71%

53%

40%

43%

41%

4%

39%

64%

36%

Atenciones de salud y bienestar
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En marathon, contamos con un gran equipo de cola-
boradores que son nuestra prioridad y con quienes 
enfrentamos nuestros retos diarios al igual que nues-
tras metas a largo plazo.

NUESTRO 
EQUIPO INTERNO:
COLABORADORES 

Beneficiamos directa e indirectamente a

Horas de capacitación

Número de participantes

Número de sesiones en vivo / webinars

Número de cursos e-learning

81.381

35.000

592

71

Todos los años, reforzamos los conocimientos de 
nuestros trabajadores sobre tendencias y compor-
tamiento de la industria, políticas internas de la 
empresa y otros temas relevantes.

Este 2022, reforzamos además de otros temas, la 
importancia de la no discriminación y acoso en el 
ambiente laboral y familiar. 

Capacitación a nuestros colaboradores 

Asistencia por Covid-19
durante estos años

10



11

COBERTURA

43
TIENDAS M2

34.160

17 9.759

15 4.324

17 5.248

28 2.112

1 91

11 1.456

5 617

1 95

2 495

140TOTAL 58.357
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Con un total de 900 metros cuadrados, nuestra nueva tienda en 
Quicentro Shopping de Quito, ofrece un destino deportivo de 
excelencia, a través de un mix de producto, servicios y experien-
cias que incorporan lo mejor del mundo digital en una Tienda 
física, para darle al cliente más de lo que espera.

La tienda tiene un mix de género enfocada en el 58% de produc-
to dirigido a hombres, el 36% dirigido a mujeres y el 5% dirigido 
hacia niños, la tienda cuenta con áreas específicas para cada 
deporte, incluyendo fútbol, baloncesto, voleibol, tenis, atletismo 
y entrenamiento. Los clientes pueden encontrar todo lo que 
necesitan para su deporte favorito, desde zapatos y ropa hasta 
accesorios y equipos. Además, la tienda cuenta con un equipo 
de expertos en deportes para asesorar a los clientes en la selec-
ción del equipo adecuado.

marathon 2.0

�������������������
�������������������������

Quicentro Shopping
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Entre las novedades que distinguen a este almacén, se 
ofrecen experiencias digitales a través códigos QR, el 
cliente de marathon.com.ec puede realizar el recojo de 
sus prendas adquiridas en la web, a través de nuestros 
lockers: click and collect, contamos además con un catá-
logo extendido a través de dispositivos digitales y kioscos 
digitales de pago automatizado. Uno de los espacios más 
valorados por el cliente es nuestro Centro de Personaliza-
ción donde se puede colocar número y nombre a las 
camisetas de equipos locales adquiridos en la Tienda.

En resumen, la nueva tienda de marathon Sports en el 
mall Quicentro Shopping de Quito es una opción comple-
ta y atractiva para los amantes del deporte en la ciudad. 

Con su amplia selección de productos, experiencia de 
compra innovadora, equipo experto en deportes y tecno-
logía avanzada, esta tienda es el destino perfecto para 
aquellos que buscan mejorar su desempeño y disfrutar 
de una vida activa y saludable. 

*Sección de lockers Click and Collect para retirar pedidos online en la Tienda.

*Sección de personalización de camisetas.



14

NUESTRA
APUESTA
POR EL DEPORTE

1 de cada 4 ecuatorianos consideran a marathon
como el principal auspiciante deportivo del país.

FÚTBOL

NUESTROS
AUSPICIADOS

DRAGONASDRAGONAS
9 EQUIPOS DE FÚTBOL MASCULINO 7 EQUIPOS DE FÚTBOL FEMENINO

Auspiciamos a la FEDERACIÓN ECUATORIANA
DE FÚTBOL desde 1995.



Estrategia y planificación
detrás del evento más grande
en la historia de marathon
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LA PIEL DE TU PAÍS
EN QATAR 2022
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Centrados en una estrategia clara y con una planifica-
ción a detalle, se desarrolló una colección especial para 
la Tricolor, que permitió el óptimo desempeño de nues-
tros jugadores en una de las condiciones más adversas 
y difíciles de todas. Enfrentar el calor y la dureza del 
desierto de Qatar era un reto importante para la innova-
ción. Después de diferentes pruebas y estudios, se 
preparó uno de los uniformes más técnicos de todos. A 
su vez, el desarrollo de este producto se vio potenciado 
por un diseño y concepto que cobijó toda una campaña 
comunicacional que estuvo detrás. Tanto el estilo de 
las camisetas, como de ítems de presentación y entre-
namiento, fueron aclamados mundialmente en diferen-
tes ranking, posicionando a nuestro nuevo uniforme 
como uno de los favoritos de todos.  

Con un desarrollo a tal magnitud, el siguiente objetivo 
por cumplir fue el lanzamiento de la nueva colección.

En un evento sin precedentes, y en coordinación con 
socios estratégicos como la FEF, logramos crear un 
evento con más de 400 invitados, transmisión en vivo, 
cobertura de los principales canales de televisión abier-
ta y de pago, radios, sitios online, influencers, personali-
dades del deporte, directores deportivos y exglorias del 
fútbol nacional. Jugadores como Iván Kaviedes, Agus-
tín Delgado, entre otros, fueron testigos de un show de 
luces, concierto en vivo y un desfile tipo pasarela para 
conocer la nueva camiseta de la Tricolor.

 

Nunca antes se ideo en un evento de tal magnitud ni se lo puso en marcha. El retorno en free press, en notas y cobertura 
periodística, fotografías, lives y demás acciones de sociabilización, catapultaron al mundo entero lo que marathon 
preparó para el mundial. Esa misma noche, cientos de sitios online y canales de Youtube, empezaron a hablar de los 
diseños y pusieron a nuestras camisetas a la altura de las mejores. 

La estrategia detrás de todo el desarrollo de la colección, el evento de lanzamiento y la exposición en los partidos de la 
FEF, permitió que marathon sea la marca ecuatoriana más reconocida en el mundo. Jugamos en los estadios más 
importantes, llenamos las páginas principales de diarios y noticieros. Miles de vloggers crearon horas de videos en 
favor de la marca y se creo una tendencia que se mantuvo vigente hasta después del mundial.
 
Este lanzamiento no solo marcó un precedente en la compañía, sino que visibilizó todo un proceso de planificación, 
grupos de trabajos, profesionales capacitados y una pasión inconmesurable por el deporte. Sin duda, el evento más 
grande, importante y viralizable, en la historia de marathon.
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La gran final de la Copa Sudamericana tuvo lugar en Córdo-
ba, Argentina. Independiente del Valle enfrentó a Sao Paulo 
de Brasil, en uno de los partidos más esperados de la 
temporada. Los goles de Lautaro Díaz y Lorenzo Faravaelli 
le dieron al cuadro tricolor su segunda estrella continental. 

Para nuestra marca es y será un privilegio ser parte de 
cada una de las victorias de nuestros deportistas, más aún 
cuando, como marca, nos hemos posicionado dentro de la 
región como la más importante. A nivel de fútbol en Suda-
mérica, marathon estuvo representada en la gran final 
con Independiente del Valle y los árbitros que imparten 
justicia en cada encuentro sudamericano. 

El vínculo entre marathon e Independiente del Valle se 
fortalece año tras año y como consecuencia de aquello 
trabajamos en conjunto para el crecimiento del deporte 
ecuatoriano. Estamos orgullosos de ser el socio principal 
de Independiente y su mayor respaldo dentro y fuera de la 

cancha en cada uno de sus logros como institución. 

El crecimiento de nuestra marca va de la mano con los 
triunfos de equipos nacionales dentro y fuera del país. 
Estamos seguros que la presencia de marathon crecerá 
aún más a nivel continental y que no solo con Independien-
te, en Ecuador, sino en nuevos mercados, marathon 
tendrá presencia y será el máximo protagonista del depor-
te sudamericano. 

Independiente del Valle, el monarca de Sudamérica, no 
detuvo su camino. El inicio de 2023 fue aún más satisfac-
torio y, nuevamente, sumó un título continental a sus 
vitrinas. Al igual que en 2019 y 2022, con la consecución 
de la Copa Sudamericana, marathon estuvo presente y 
vio de cerca y en primera persona levantar la Recopa Suda-
mericana a Independiente. Salud campeones. 

SUEÑOS
HECHOS
REALIDAD 
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Este hecho histórico no podía estar exento de la presencia 
de marathon, que a través de la representación con la marca 
Umbro, fue el principal aliado del equipo en toda la campaña 
que definió a Aucas como el campeón ecuatoriano. 

El camino del cuadro oriental para alcanzar su primera estre-
lla dorada fue de menos a más. Fueron 22 partidos invictos, 
entre la primera, segunda etapa y final del torneo, para 
coronarse como monarca nacional. 

En toda la temporada, Aucas tuvo el apoyo incondicional 
de nuestra marca, la cual aportó a través de un seguimien-
to profesional en cada una de las participaciones deporti-
vas del club. 

Ser parte de la historia es una costumbre muy satisfacto-
ria para nuestra empresa. Hemos vivido de cerca momen-
tos inolvidables, de un primer campeonato, en casos como 
los de Olmedo en el año 2000, Deportivo Cuenca 2004 e 
Independiente del Valle en 2019. 

La confianza de los equipos ecuatorianos en marathon es 
indiscutible y confiamos plenamente que nuevos logros 
están por llegar. Nosotros, como siempre, estaremos 
presentes en cada uno de los acontecimientos deportivos 
más relevantes para el deporte nacional. 
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LA PRIMERA
ESTRELLA

ES HISTORIA
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DEPORTES
DE AVENTURA

COMITÉ
OLÍMPICO
ECUATORIANO 

TENIS

ATLETISMO
TEAM CARAPAZ

OTROS DEPORTES:

+ de 3.500 DEPORTISTAS 
participaron en estas carreras en 2021 y 2022. 
- CHOTA TRAIL
- NON STOP
- RETO SALUD 1ra. VÁLIDA
- RETO SALUD 2da. VÁLIDA
- RUTA DEL HIELERO
- HUAIRASINCHI
- VUELTA AL COTOPAXI

La Federación Ecuatoriana de Tenis logró clasificar al 
Grupo Mundial 1 de la Copa Davis 2022, que se llevó 
a cabo entre el 15 y 18 de septiembre de este año.

Este año, decidimos apostar por el crecimiento del 
pádel en el Ecuador.

3 carreras nacionales auspiciadas por marathon

+ de 600 DEPORTISTAS 
BENEFICIADOS EN EL CICLO OLÍMPICO 
DEL 2022.

En estos dos últimos años, hemos sido partícipes en los 
Juegos Olímpicos, Juegos Bolivarianos y Juegos Pana-
mericanos con nuestras deportistas Neisi Dájomes,
Tamara Salazar y Angie Palacios.

Durante los Juegos Olímpicos de Tokyo, Ecuador tuvo su 
mejor participación histórica, conquistando 2 medallas de 
oro y una de plata. 

1.800 ATLETAS PARTICIPARON
en la edición de Ironman 70.3 en Manta, llevada a cabo 
en julio del 2022. 

CICLISMO ECUATORIANO

Apoyamos al Team Carapaz que une a los mejores ciclis-
tas del país para participar en las carreras más importan-
tes. Son más de 15 ciclistas ecuatorianos que han parti-
cipado a nivel internacional en varias competencias. 

30.000 PARTICIPANTES 



2021

ECUADOR CLASIFICA
A LA COPA MUNDIAL

QATAR 2022

Selección Ecuador
A UN PASO DE CLASIFICAR
MUNDIAL 2022

Independiente
del Valle CAMPEÓN

LIGA PRO

2022

Independiente
del Valle
SEMIFINAL COPA
SUDAMERICANA

Neisi Dájomes 
CAMPEONA
PANAMERICANA

Tamara Salazar
ORO PANAMERICANO

Angie Palacios
ORO Y PLATA

PANAMERICANO

Liga de Quito
CUARTOS DE FINAL

COPA SUDAMERICANA

Neisi Dájomes 
ORO por haltero�lia
Juegos Olímpicos Tokio

Tamara Salazar 
PLATA por haltero�lia
Juegos Olímpicos Tokio

Angie Palacios 
DIPLOMA por haltero�lia
Juegos Olímpicos Tokio

HITOS
DEPORTIVOS

Barcelona S.C.
SEMIFINAL COPA
LIBERTADORES

ECUADOR
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A través de nuestros distintos programas a nivel interno y con la 
comunidad, motivamos la práctica deportiva a nivel amateur.

Campeonato Interno
 
Este 2022, marathon no solo fue parte de la Copa Mun-
dial de Catar sino también del mundialito marathon. 
Organizamos el campeonato interno en donde partici-
paron 28 equipos entre nuestros colaboradores de ofici-
nas, puntos de venta y planta de producción.

Train the Trainers. Programa mundial de las ventas.
 
Es un programa de certificación para nuestros colabora-
dores, que busca formarlos y capacitarlos sobre temas 
y tendencias fundamentales para su desarrollo profe-
sional y personal.

Este 2022, con más de 1.150 colaboradores inscritos, 
se realizaron capacitaciones en:

• Técnicas de venta
• Servicio al cliente
• Manejo de objeciones
• Cierre de ventas
• Gestión en tiendas

Club de Runners marathonianos

Funciona desde inicios del 2014. Es un club creado por 
la empresa con el fin de incentivar a los colaboradores 
que les gusta correr.

Está conformado por 100 corredores quienes, con la 
próxima reactivación del club, contarán con tablas de 
entrenar, consejos y tips para un mejor desempeño y 
entrenamientos específicos dependiendo de las metas 
establecidas por el club.

Algunos de los miembros de este club han participado 
en carreras icónicas a nivel nacional como las 15K 
Últimas Noticias, la Ruta de las Iglesias, las 10K Barce-
lona, entre otras.

EN NUESTROS
COLABORADORES Y
EN LA COMUNIDAD

SEMBRANDO
DEPORTE 

CON NUESTROS COLABORADORES: 

���marathon�����������������������������������
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Este 2022, organizamos el Mundialito con Valores, un 
torneo de fútbol para niños y niñas sub10 y sub12, enfo-
cado en fomentar los valores de respeto, honestidad, 
igualdad, compromiso, disciplina y deportividad en 
tempranas edades. 360 niños y niñas que formaron 24 
equipos participaron en este torneo.

En colaboración con el programa Goles con Valores, 
realizamos charlas a los padres y madres de los niños y a 
los técnicos para concientizar sobre la importancia del 
deporte como herramienta de desarrollo en niños y niñas.

Este año, tuvimos junto con la fundación marathon, 
nuestro 1er seminario El Deporte Contra la Violencia en 
el que asistieron 40 miembros activos de la Policía 
comunitaria con especialidad deportiva o cercanía a la 
comunidad.

En el 2021, junto con la fundación marathon, tuvimos 
un día de fitness para la comunidad. Este primer 
encuentro fue realizado para las deportistas de la 
Concentración Deportiva de Pichincha y de la comuni-
dad de Tumbaco.

TORNEOS DEPORTIVOS: 

CON LA COMUNIDAD:

Nuestros voluntarios lograron
recolectar 54kg de basura. 

PLOGGING CON marathon

En convenio con la fundación marathon, organizamos 
el Plogging Pifo, programa de recolección de basura en 
más de 5km de recorrido en las calles de Pifo.

Este 2021, en colaboración con la fundación mara-
thon, tuvimos un torneo de básquet en Esmeraldas, en 
donde participaron 5 equipos masculinos y 4 femeni-
nos de la ciudad.

MUNDIALITO DE VALORES

EL DEPORTE CONTRA LA VIOLENCIA

FITNESS PARA LA COMUNIDAD
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ESTADOS FINANCIEROS



25



26



27



28



29



1230



31



32



33



34



35






